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Konzept

FASHION TODAY MEN ist das
einzige digitale HAKA-Fachmagazin
im deutschsprachigen Raum.

Wir sind B2B-Plattform fur
Einzelhandler, GroBhandler und
Hersteller der Mode-und
Textilbranche.

Wir liefern Fachinformationen, tief
recherchierte Reportagen,
Interviews, Portrats, Store-Checks
und vieles mehr.

Immer unterhaltsam und auf den
Punkt: Magazinjournalismus auf
hohem Niveau.
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Benefits

FASHION TODAY MEN erscheint
ausschlieBlich digital und bietet
daher viele neue Mdglichkeiten fur
mediale Darstellungsformen.

Bilder, Interviews im Video, Retail-
Reportagen.

Wir bringen Top-Themen, Artikel zu
Modehandel und -Produktion sowie
unterhaltende Geschichten in
unserer Rubrik ,,Erzahlt®.

Mit uns erreichen Sie die Digital
Natives.
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Verbreitung

Erscheinungstermin ist der 15.
eines jeden Monats auf
www.fashiontoday.de.

Jeden Donnerstag verschicken wir
unseren FTweekly-Newsletter mit
allen aktuellen Brancheninfos.
FTweekly ist zusatzlich als Blog in
die Website integriert und teasert
zudem Stories der aktuellen
Ausgabe an.

FUr die Verbreitung der Artikel
nutzen wir auBerdem Facebook,
Instagram und Twitter.
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Zlelgruppe

Zielgruppe sind der Handel und die
Industrie mit allen Vorstufen sowie
Institutionen und Verbande.

Als Kontakttrager und Botschafter
fur Handel und Industrie richten wir
uns an deutschsprachige
Leserinnen und Leser in Europa.

Leserstamm: 4.400
Brancheninsider

Leserstruktur: 49% Handel, 31%
Industrie, 20 % Sonstige
(Agenturen etc.)
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Werbung

Vollbelegung (4Wochen)*

Expandable Ad (von ca. 326 x ca. 700 Pixel auf ca. 1.029 x 700 Pixel) 3.300 €

Full-Size Banner (ca. 678 x ca. 500 Pixel) 3.300 €

Wallpaper (ca. 1080 x ca. 90 plus ca. 160 x ca. 600 Pixel) 3.000 €

Superbanner (ca. 1080 x ca. 90 Pixel) 2.800 €

Medium Rectangle (ca. 326 x 326 Pixel, im Text oder in der Sidebar) 2.800 €

Wide Skyscraper (ca. 326 x ca. 700 Pixel) 2.400 €

Banner (ca. 678 x ca. 100 Pixel) 2.000 €

Mini (ca. 326 x 100 Pixel) 1.500 €

Video Ad 2.900 €

Banner im Newsletter (4 Mal im Monat) 1.500 €

Klar gekennzeichnete Advertorials im redaktionellen Umfeld. 4000 Zeichen und zwei Bilder. 3.600 €

Rabatte

Bei 12-maliger Belegung 30 % Beispiel: statt 36.000 € dann 25.000 €
Bei 6-maliger Belegung 20 % Beispiel: statt 18.000 € dann 14.400 €
Bei 3-maliger Belegung 10 % Beispiel: statt 9.000 € dann 8.100 €

*Geringe Abweichungen der BannergréBen sind maglich. ** Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Zahlungsbedingungen: bei Vorkasse nach Auftragserteilung bis 14 Tage vor Erscheinen 4 % Skonto.
Zahlung innerhalb 8 Tagen nach Erscheinen 2 % Skonto. Sonst netto innerhalb 30 Tagen ohne Abzug.
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STARTSEITE AUSGABE JUNI 2017 Neuer Street Look aus London
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Autor: Markus Oess

Mir geht es darum, modische Spitzen aufzuzeigen, Maglichkeiten auszuloten, echte impuise zu setzen,

vorauszudenken, wieder Lust zu machen und hier und da auch zu provozieren. Nur so entstehen neue Ideen,

Perspektiven, Charcen und Optionen fik die Zukunft', sagt Florian Wortmann, Division Head CG ~ CLUB of GENTS,

bei der Vorstellung der neuen Kapsel von CG ~ CLUB of GENTS, der jungen Marke des HAKA-Spezialisten

Création Gross, Hersbruck. Die Teile sind eine Verbeugung gegeniiber der Modsbewegung der 1960er-Jahre.

Da waren der Gedanke an Savile Row und ein Shooting in London nicht weit. CG - CLUB of GENTS: Neuer Street Look
aus London

Wenige Wochen vor der Fashion Week Berlin haben die Franken zu einem First View nach Berin rund 40

Entscheider und Einkéufer aus der Menswear, Fach- sowie Publikumspresse eingeladen, um Key Looks der
neuen Kapsel zu présentieren. , Look and Feel der Kollektionen sollen sich in dem eher traditionell besetzten HAKA-
Business kiar und konsequent differenzieren ~ ohne Reaiititen om POS aus den Augen u verlieren’ heibt es dazu
aus Berlin. Savile liegt etwa 10 bis 20 Prozent iiber der Hauptkollektion. Mit Savile entfemt sich die CG noch )
ein ganzes Stiick weiter von der zweiten Marke der Hersbrucker, CARL GROSS, die im klassischen Business- onsulting

&'&i- 2

Segment angesiedeltist. Beim Handel kommen die Teile gutan. Bei dem Berliner Menswear-Laden Just for the R ot et egaactt:- ||| Pryate Wiits L ER/om _iein Ceo
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Mit Savile Row geben die oin kiares ab. (Bikd: Ci 055)

Autor: Markus Oess

Mir geht es darum, modische Spitzen aufzuzeigen, Moglichkeiten auszuloten, echte impuise zu setzen,
vorauszudenken, wieder Lust zu machen und hier und da auch zu provozieren. Nur so entstehen neve Ideen,
Perspektiven, Chancen und Optionen fir die Zukunft”, sagt Florian Wortmann, Division Head CG ~ CLUB of GENTS,
bei der Vorstellung der neuen Kapsel von CG ~ CLUB of GENTS, der jungen Marke des HAKA-Spezialisten
Création Gross, Hersbruck. Die Teile sind eine Verbeugung gegeniber der Modsbewegung der 1960er-Jahre.
Da waren der Gedanke an Savile Row und ein Sheoting in London nicht weit.

Wenige Wochen vor der Fashion Week Berlin haben die Franken zu einem First View nach Berfin rund 40

Entscheider und Einkédufer aus der M Fach- sowie Publik ingeladen, um Key Looks der o
neuen Kapsel zu prasentieren. ,Look and Feel der Kollektionen sollen sich in dem eher traditionell besetzten HAKA- £t o o e e o
Klar und k differenzieren ~ ohne Realitéten om POS aus den Augen zu verlieren’, heiBt es dazu vk reytory

aus Berlin. Savile liegt etwa 10 bis 20 Prozent Uiber der Hauptkollektion. Mit Savile entfemnt sich die CG noch
ein ganzes Stiick weiter von der zweiten Marke der Hersbrucker, CARL GROSS, die im klassischen Business-
Segment angesiedelt ist. Beim Handel kommen die Teile gut an. Bei dem Berliner Menswear-Laden Just for the
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Kontakt

Ansprechpartner fir Werbung
und Kooperationen

anzeigen@fashiontoday.de
+49 2632 6020376
+49 151 26243975
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Chefredakteur
Markus Oess

An der Mohrsmuhle 10
D-56626 Andernach
+49 2632 6020376
+49 151 26243975

info@fashiontoday.de
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Redaktionsvertretung im Ausland

Paris: Winfried Rollmann
Mailand: Angela Zavala
Madrid: Marta Herrera

Moskau: Ludmilla Solomennik
London: Lucia Carpio
Amsterdam: Alexander R. Moust



