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Story

FASHION TODAY MEN is the only
digital B2B magazine for menswear
in Germany.

We are a platform for retailers,
wholesalers and producers of
fashion and textiles.

We provide expert information,
investigated reportages, interviews,
portraits, store-checks and more.

Always entertaining and to the
point: magazine journalism on the
highest level.
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Benefits

FASHION TODAY MEN is online
only. That gives us the freedom to
be a versatile and independent
magazine.

We publish articles about fashion
trade and textile production and
deliver entertaining stories and
interviews with leading figures in
the market.

With FASHION TODAY MEN you
reach employees and decision
makers in the fashion industry.
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Distribution

FASHION TODAY MEN is published
12 times a year, always on the 15th
of a month.

Additionally, people who sign up for
our FTweekly newsletter, are
provided with current and exclusive
information. FTweekly is also a part
of our website
www.fashiontoday.de

For further range we use social
media channels like facebook,
instagram and twitter.
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Target group

Our target group is the fashion
industry and all organizations and
institutions dealing with fashion
and textiles.

As an ambassador for fashion we
address German speaking
Europeans in Germany and the
world.

Currently there are 4,500 unique
readers. 49% are retailers and
wholesalers, 31% are producers

and 20% other types of readers like

agencies or private persons.
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Advertising

Duration (4 weeks)*

Expandable Ad (from 326 x ca. 700 pixels to 1029 x 700 pixels) 3,300 €**

Full-Size Banner (678 x 500 pixels) 3,300 €

Wallpaper (1080 x 90 plus 160 x 600 pixels) 3,000 €

Superbanner (1080 x 90 pixels) 2,800 €

Medium Rectangle (326 x 326 pixels, within the text or sidebar) 2,800 €

Wide Skyscraper (326 x 700 pixels) 2,400 €

Banner (678 x 100 pixels) 2,000 €

Mini ( 326 x 100 pixels) 1,500 €

Video Ad 2,900 €

Banner in our newsletter 4 times a month (600 x 300 pixels) 1,500 €

Marked Advertorials within the editorial environment (4000 characters and 2 pictures). 3,600 €

Discounts

Book 12 times and get 30 % Example: 36;000-€ then 25,000 €
Book 6 times and get 20 % Example: 48;000-€ then 14,400 €
Book 3 times and get 10 % Example: 9;000-€then 8,100 €

*slight variations possible. ** VAT not included.

Payment conditions: we offer 4% discount when the bill is payed 14 days before the date of publication. We also offer 2% discount
when the bill is payed within 8 days after the date of publication. Otherwise: normal payment within 30 days without discounts.
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Expandable Ad & Full-Size Banner

Abonniere den kostenlosen Newsletter FTweekly mit aktuellen Brachennews!
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fusgabe September 20117

Mach Stationen als Storemanager fiir GIORGIO ARMAN| sowie windsor eréffnete Daniel Thiel im August fAusgahe September 2018

dieses Jahres seinen ersten eigenen Store auf der Wiesbadener WilhelmstraBe. Fashion Today hat den Editarial

39-J3hrigen gefragt, wie er sich in Zeiten von Filialisten, E-Commerce und Co behaupten will. ErihK

Auf insgesamt 130 Quadratmetern erstreckt sich der neue Laden von Daniel Thiel, der noch im August Februar 2018

dieses Jahres Erdtfnung feierte. Der 39-Jahrige, der bereits als Storemanager fur GIORGIO ARMANI sowis Flweekiy

windsor ttig war, verwirklichte sich auf der Wiesbadener WilhelmstraEs seinen Traum vom eigenen Store

und ridckt dabei qualitativ sehr hochwertige Produkte in den Fokus. Das Sortiment setzt im Herrenssgment e
Kommentar

auf smart-rasualige Looks des dsterreichischen Labels WEBER + WEBER, ebenso auf die exklusiven
Produktes von mey story. Im kommenden Sommer sowie Herbst gesellen sich noch LARDINI, windsor und
sonrisa zum Markenpaortfolio. Neben dem ausgewdhiten Angebot spielt der Service eine besondere Rolle.

Movernber 2097

OEKO-TEX®

JEKO-TEX@ Neuregelungen 2019

| Gary Wassner: Mode
i tuniianiertimmer,
l|| aber .

MUNICH FAERIC
START steigt bei New
Heritage ein

Meuvautlage 2019 des
BTE-Taschenbuchs
erschienen

I HANDEL

BERTOMI: JWir wollen die nichste
Stufe errelchen®

Markenfilhrung : Uber Identitdtskrisen
und mangeinde Emationzn

Durchstarten mit dem eigenen Store:
~Der E-Commeree ist arm Lim i Store Check : awsum bewegt die Stadt

L 4 V" el el -

Bjfirn Borg: Underwear trifft Lifestyle:
Wir inspirieren Menschen dazu, ihre
Lebdenschaft ru entde en
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Skyscraper & Advertorial

ir

Makaze ubaral suren tolla Sorskoroepts reslisers. Abar o ikt Unisrichisds. Spizsng

usitnr: Thormas Herkeimann

Am Ende pines lahres blickt man gem nurick. Welche Highlights hat 2078 in der intemiztionalen
Shopping-Landschaft henvorgebracht? Nahezu dberall wurden tolle Storchonzepte entwickeit und
realigiert. Doch welche Liden besonders aus der Masse herausstachen, erfahinen Sie hier?

DOVER STREET MARKET, Los fAingeles

Ercéinungen in Grza [Tokich, Mew Yok, Srgapur und
dars DSM-Horeepe friort intornartinna
fulminarme e Dars Onginal dicses Stores ormstand
Giwigere 2004 in der britischon Hauptstack und writore
Expansionen auf dom asiatischon Merks stohon abs
Marhrses an. Doch zundchet warde am 3, Movember
2012 imfrt District von LA diese Dependence dor
Superbative festinstalbert. For diesen Mut-Brand
Liparsstre e dhei Lagerhiser in Downtaan

Brijing

SOUER STREET MARKET - aut 1800 Quazrstmatem

kurzerend mu piner nouen Embcit nusammengefasst.
bisiben keine Warnche sifen. CCOVZR STREET MARNET

Derrund 1800 Quadratmeter grafe Komplex oigt
seketeeestandi
cirdeutig Hendschiift der Demign- Ikone Riei Bawakubo,

auchin dor Stadt der Engel die

iotrt merssig wel P
r Sorgfalt und dern natigen Feingrspir fiir Trondermwickdungen inciie Tat
umgesetzt wurde, Und das Resutat kann schwirkich schen lassen, Kolsibonen werkn i

ungewailic: priseniied, sale? can, wenn es cob wm sehr tmctionele frmen hondit; sagt Dick:

-z Fir o regerige

mey sehr
Bowdon,

R STREET MARKET. D= phanomenale Intericur und die vorsldbche Debortion

fizrp
Bilden den idenlen Rahmen fiir des breit gefichere Sarsime nt, bestehend aues der COMMES e

CARTOME-Kolicktion, woitren Luasmerken, speziclen Asantgarde-Designemn sowie hipper Urban Wear,
che winderum alie g icichbe oot neboninader existicren und stoms den Ditgeis

witorspicgrin. Auch
Schimurk st pin There! Der spiclt sowieso eine groie Rolle bei DM Logisch, darss cr auth imakducdion

‘inter winder stark ins Rampoeniiche geriickt waurde. Boispicl sweise Teike von Meor Cohen, Der aus Israel
starmmende Schmuckdesigner hatte oin garzes Jahr berufich paesiert, bevar or wieder mit vollem Elan
weitermachbe. Er nutzbe die Zeit, um die Wel i boreren, und bndete schieBlichin Los Angeles. Dort

kroiert o seither sene Schrmuddine, die nue fur Manmer entworfon wand, Sie richbet sichian Freigos
Hamaden, aufgrechinmene und aberreucriche Merschen - luroum: Zergenosson genau wic or solbst
den Anfangen verwendese Cohen noch weniger kosthbare Materislion, das hat sich aber geandert, denn
heute

sin Schmuch vometmbich aus Edebmetalien und echicn Steinen. Zu soinen Fare gehéiron untor
ancderern Johrny Depp und Diewid Beckhem 18 Imperial S, Lers Aingeles, DA S0021,
'm.bsmg:lu.dm:mmmm.cnm

UNDEFEATED, Tokio
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Wallpaper& Banner in our Newsletter
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STARTSEITE AUSGABE DEZEMBER 2018 » Der Blick von drauler

Der Blick von draulRen

VISUAL MERCHANDISING

Gutes Visual Merchandising verlangt Fantasie. alle Bilder *Textilmerchandiser

Autor: Markus Dess

Es geht gar nicht um den ganz groBen Wurf, um Kunden in die Liden zu ziehen. Es geht um das, was
bereits da ist, und daraus lasst sich oft mehr herausholen, als viele Hindler glauben. Gutes Visual
Merchandising verlangt kein groRes Budget, es verlangt Fantasie und den richtigen Blick filr Neues. Der
Textilmerchandiser will genau diese Nische bedienen. FT hat mit ihm und Kunden gesprochen.
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Ausgabe April 2017
Ausgabe April 2018
Ausgabe August 2017
Ausgabe August 2018
Ausgabe Dezember 2017
Ausgabe Dezember 2018
Ausgabe Februar 2017
Ausgabe Januar 2017
Ausgabe Januar 2018
Ausgabe Juli 2017
Ausgabe Juli 2018
Ausgabe Juni 2017
Ausgabe Juni 2018
Ausgabe Mai 2017
Ausgabe Mai 2018
Ausgabe Marz 2017
Ausgabe Marz 2018
Ausgabe November 2018
Ausgabe Oktober 2017
Ausgabe Oktober 2018
Ausgabe September 2017
Ausgabe September 2018
Editorial
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BAS Traders GmbH ist o TT T
insolvent | e ]
Schon im zurickliegenden Okiober

musste der deutsche Lizenznehmer p—

von Ben Sherman beim Amtsgericht —
Minchen einen Anirag auf Insolvenz

ctellen. Das Verfahren wurde am 31.10 ergffnet. Zum voraufigen
Insolvenzverwalter wurde der Munchner Anwalt Axel Bierbach von Muller-
Heydenreich Bierbach & Kollegen bestellt. Allerdings hat die Branche dies
kaum offentlich registriert. Mun hat die Kolner Filiale bereits mit dem
Ausverkauf begonnen. [mehr

bugatti Holding: Claudia
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Mini & Medium Rectangle

Young Blood

Mukazs ubsrall serden foile Sorskorospie reslisecs Absr os gkt Unismckisds, Tpicsang

Auton Thormas Herkemann

Am Ende cines Jahres blickdt man gem nunick. Welche Highlights hat 2098 in der intemationalen
‘Shopping-Landschaft henvorgebracht? Nahezy dberall wurden tolle Storehonzepte enbwickelt und
realisiert. Doch welche Liden besonders aus der Masse herausstachen, erfzhnen Sie hier?
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Superbanner & Banner

I FTweekly

Abonniere den kostenlosen Newsletter FTweekly mit aktuellen Brachennews!

Jy ! Weinberg: neues - BAS Traders GmbH ist 55 INCHES startet 1 RENE LEZARD:
Arbeiten gefordert —— 50lVENE j Hauptversammlung
- beschlieBt
A Kapitalerhthung

MAERZ Muenchen: Shoepassion Group: bugatti Holding: BTE: Neues
Personalwechsel in i ﬁ BUB-GF TreR im Beirat Claudia MaaB wird Verpackungsgesetz
der Menswear f neue Finanz-Chefin sorgt fiir
Verunsicherung
Pierre Cardin: de Roy _ FALKE wird Fashion Wieber + Weber geht Maerz Muenchen
> ist Brand Coordinator Partner der TSG auf die Pitti expandiert in
Hoffenheim o Osteuropa

Visual Merchandising: Der Blick von Durchstarten mit dem eigenen Store:
JDer E-Commerce st am Limit!*
.

PRODUKTION

BERTONI: ,Wir wollen die nichste Panorama Fashion Fair: Entertainment,
Stufe erreichen” Infotainment, Matchmalking
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STARTSEITE » AUSGABE DEZEMBER 208 » DerE-Lo

.Der E-Commerce ist am Limit!"

Der erste eigene Laden {alle Bilder “DANIEL THIEL)

Rutorin: Tays Jenniter Koper-Helemen

Aufinsgesamt 130 Quadratmetern erstreckt sich der neue Laden von Daniel Thiel, der noch im August

dieses Jahres Erdffnung feierte. Der 39-Jahrige, der bereits als Storemanager fur GIORGIO ARMANI sowie
windsor tatig war, verwirklichte sich auf der Wiesbadener WilhelmstraBe s=inen Traum vom eigenen Stare
und riickt dabei qualitativ sehr hochwertige Produkte in den Fokus. Das Sortiment setzt im Herrensegment
auf smart-rasualige Looks des dsterrsichischen Labels WEBER + WEBER, ebenso auf die exklusiven
Produkte von mey story. Im kommenden Sommer sowie Herbst gesellen sich noch LARDINI, windsor und
sonrisa zum Markenportfolio. Meben dem ausgewahlben Angebot spielt der Service sine besonders Rolle.
Die Kunden =allen sich im Store méglichst wohlfihlen, dzher konzipierte man diesen auch im Stil siner
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Kommentar
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Video Ad

Ausgabe Juli 2017
Ausgabe |uli 2018
Ausgabe Juni 2017
Ausgabe Juni 2078
Ausgabe Mai 2017
Ausgabe Mai 2018
Ausgabe Marz 2017
Ausgabe Marz 2018

Ausgabe November 2018

Ausgabe Oktober 2017

Urbane Mebilitdt {alle Bilder ©FT)

Ausgabe Oktober 2018
Autor: Markus Dess

Ausgabe September 2017
Harl und Klaus Schwitzke haben schon viele Liden entwickelt und realisiert. Allerdings immer fiir Ausgabe Septemnber 2018
andere. Die beiden Briider wollten schon immer auf der anderen Seite der Ladentheke stehen. Vor gut Editarial
einem Jahr haben sie ibr Vorhaben in die Tat umgesetzt. Herausgekommen ist ein bemerkenswerter )
Concept Store im Disseldorfer Stadtteil Flingern, der voll auf urbane Mobilitat zielt. Vieles dreht sich Erzahit
ums Fahrrad, aber eben nicht nur. Februar 2018
FTweakly
Anja Bergan, eigentlich Lehrerin fur Niederlandisch
und Sozialwissenschaften, hat ihren Jab an den Handal
Magel gehangt und filhrt mit groBem Elan awsum Kommentar

things we love, einen Lifestyle-Concept-5tore
_— Mewermnber 2017
rund um das Thema urbane Mobilitat. Und fiir

urbane Muobilitit stehen heute Fahrrider, Nowvember 2018

hochwertige Bikes aus der Barliner Manufaktur Produktion

schindelhauver, die awsum, lautmalerisch fiir
Titel

.awesome’, exklusiv in Disseldorf vertreibt. Dazu
kommen mit Elektro-Antrieh ausgestattete Single
Spead-E-Bikes, die das Team direkt in China

Uncategarized

- -
Der Laden ist 0 ebwas wie ein Familienbetrieb, Anja Bergen ist
die Lebensgetihrtin von Karl Schwitzke, OFT

einkauft und unter der Marke awsum vertreibt. Die

Idee, eigena Rader zu vermarkten, entstand in der Zeit, als sich awsum zu einem realen Prajekt entwickelta.
Ml haben damit junges Publikem im Auge. Stadter, die sich fiir schicke £-Bikes begelstern und nicht mit dem ganz
dicken Geldheutel ausgestattet sing”, sagt Karl Schwitzke. Die awsum-Rader starten bei einem VK von 1.800
Euro. Karl und seinem Bruder Klaus Schwitzke ist der Handel nicht gerade fremd. Die beiden haben eine
Firmengruppe mit zehn Unternahmen und rund 230 Mitarbeitern im In- und Ausland aufgebaut, die dem
Handel Dienstleistungen van der strategischen Markenberatung bis hin zum schliisselfartigen Ausbau von

Retail-Flichen anbistet.

Mein Bruder und fch wollten schon immer einen ejgenen Loden aufbouen und selbst ausprobieren, was alles auf
der Fiiiche maglich ist”, sagt Karl Schwitzke. ,Wir haben uns von der Grundidee des stidtischen Lebens leiten
lassen. Dos Honzept ist bewusst offen gestaitef, es soll mit der Saison atmen und sich weiterenfuickeln kinnen.
Urbane Mobilitat nimmt 2war das Fahrrod fn den Mittelpunkt, aber darum herum gruppieren sich elne Menge
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Contact

Contact Person for
Advertisement and Cooperations

Markus Oess

anzeigen@fashiontoday.de
+49 2632 6020376
+49 151 26243975
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Markus Oess
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+49 2632 6020376
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info@fashiontoday.de
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Representations abroad:

Paris: Winfried Rollmann
Mailand: Angela Cavalca
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