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Konzept

FASHION TODAY MEN ist das
einzige digitale HAKA-Fachmagazin
im deutschsprachigen Raum.

Wir sind B2B-Plattform fur
Einzelhdndler, GroBhandler und
Hersteller der Mode-und
Textilbranche.

Wir liefern Fachinformationen, tief
recherchierte Reportagen,
Interviews, Portrats, Store-Checks
und vieles mehr.

Immer unterhaltsam und auf den
Punkt: Magazinjournalismus auf
hohem Niveau.
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Benefits

FASHION TODAY MEN erscheint
ausschlieBlich digital und bietet
daher viele neue Mdglichkeiten fur
mediale Darstellungsformen.

Bilder, Interviews im Video, Retail-
Reportagen.

Wir bringen Top-Themen, Artikel zu
Modehandel und -Produktion sowie
unterhaltende Geschichten in
unserer Rubrik ,,Erzahlt®.

Mit uns erreichen Sie die Digital
Natives.
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Verbreitung

Erscheinungstermin ist der 15.
eines jeden Monats auf
www.fashiontoday.de.

Jeden Donnerstag verschicken wir
unseren FTweekly-Newsletter mit
allen aktuellen Brancheninfos.
FTweekly ist zusatzlich als Blog in
die Website integriert und teasert
zudem Stories der aktuellen
Ausgabe an.

FUr die Verbreitung der Artikel
nutzen wir auBerdem Facebook,
Instagram und Twitter.

FASHION
TODAY """

The digital trade magazine for menswear




www.fashiontoday.de

Zlelgruppe

Zielgruppe sind der Handel und die
Industrie mit allen Vorstufen sowie
Institutionen und Verbande.

Als Kontakttrager und Botschafter
fur Handel und Industrie richten wir
uns an deutschsprachige
Leserinnen und Leser in Europa.

Leserstamm: 4.500
Brancheninsider

Leserstruktur: 49% Handel, 31%
Industrie, 20 % Sonstige
(Agenturen etc.)
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Werbung

Vollbelegung (4Wochen)*

Expandable Ad (von 326 x 700 Pixel auf 1.029 x 700 Pixel) 3.300 €

Full-Size Banner (678 x 500 Pixel) 3.300 €

Wallpaper (1080 x 90 plus 160 x 600 Pixel) 3.000 €

Superbanner (1080 x 90 Pixel) 2.800 €

Medium Rectangle (326 x 326 Pixel, im Text oder in der Sidebar) 2.800 €

Wide Skyscraper (326 x 700 Pixel) 2.400 €

Banner (678 x 100 Pixel) 2.000 €

Mini (326 x 100 Pixel) 1.500 €

Video Ad 2.900 €

Banner im Newsletter 4 Mal im Monat (600 x 300 Pixel) 1.500 €

Klar gekennzeichnete Advertorials im redaktionellen Umfeld. 4000 Zeichen und zwei Bilder. 3.600 €

Rabatte

Bei 12-maliger Belegung 30 % Beispiel: statt 36.000 € dann 25.000 €
Bei 6-maliger Belegung 20 % Beispiel: statt 18.000 € dann 14.400 €
Bei 3-maliger Belegung 10 % Beispiel: statt 9.000 € dann 8.100 €

*Geringe Abweichungen der BannergréBen sind mdglich. ** Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Zahlungsbedingungen: Zahlung innerhalb 8 Tagen nach Erscheinen 2 % Skonto. Sonst netto innerhalb 14
Tagen ohne Abzug.
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Expandable Ad & Full-Size Banner

Abonniere den kostenlosen Newsletter FTweekly mit aktuellen Brachennews!

FASHION
TODAY"™"

QEKD-TEX®
JEKO-TEXG MNeuregelungen 2019

| Gary Wassner: Made
]‘i' funktianiert immer,
L|| aber..

MNeuauflage 2079 des
BTE-Taschenbuchs
erschienen

STARTSEITE > AUSGABE DEZEMBER 2018 » .Der E-Commerce istam Limit®

«Der E-Commerce ist am Limit!"

B> Ausgabe Dezember 2018, Handsd

I HANDEL
ausgeklappt:

11029 x 700 Pixel

Durchstarten mit dem eigenen Store:
~Der E-Commerce ist am Limig*®

Der erste sigene Laden lalle Bilder SDANIEL THIEL) -

BERTONE Wir wollen die nichste Markenfilhrung : Ober Identititakrisen
Autorin: Tays lennifer Koper-Helemen i e B Stuf Errelchan B e e Hior!— rentym gol
= s, £ — I
Mach Statienen als Storemanager fiir GIORGIO ARMANI sowie windsor eréffneta Daniel Thiel im August i
dieses lahres seinen ersten eigenen Store auf der Wiesbadener WilhelmstraBe. Fashion Taday hat den Editarial
34-J3hrigen gefragt, wie er sich in Zeiten von Filialisten, E-Commerce und Co behaupten will. Ercihit
Auf insgesamt 130 Quadratmetern erstreckt sich der neue Laden von Daniel Thiel, der noch im August Februar 2018
dieses Jahres Eréffnung feierte. Der 39-)3hrige, der bereits als Storemanager fur GIORGIO ARMANI sowis Flueekly
windsor tatig war, verwirklichte sich auf der Wiesbadener Wilhelmstrale seinen Traum vom eigenen Store
und riickt dabei gualitativ sehr hochw e Produkte in den Fokus. Das Sortiment setzt im Herrensegment b
auf smart-casualige Looks des dsterrsichischen Labels WEBER + WEBER, ebenso auf die exklusiven Kormmentar

Produkte von mey story. Im kommenden Sommer sowie Herbst gesellen sich noch LARDINI, windsor und Nowember 2017

zonrisa zum Markenportfolio. Neben dem ausgewdhlten Angebot spielt der Service sine besondere Rolle,

MUNICH FRERIC
START steigt bei New
Heritage gin

Panorama Fashion Falr: Entertainment,
Infotainment, Matchmaking

[T L

Bj&m Borg: Underwear trifft Lifeshyle:
Wir inspirieren Menschen dazu, ihre
Lebdensehaft zu entdeckent
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Skyscraper & Advertorial

Young Blood Beszgana Al 2017

STORE-SZENE Bisgaba Apl 208

Pt Auguat 2017
Basgate Bgust 2018
Pargaba Degamber 2047
Basgaba Dezember 2048
Pargabo Fobnear 2017
Parggaba anwar 2017
Pagabe anuwar 2018
Pasgab huli 2017
Fasggaba uli 2018
Parggabo juni 2017
Bassgaba uni 2013
Bassgaa Mai 2017
Basgaia Mai 2018
Bassgaa Marz 2017

Bmgaba Marz 2018

Fasgaba Nowember 2018
Mabaz ubarall merden tolle Sarskoroepis nediert. Aber sn gt Unisrchisde. Spicsny Pusgaia Oktobar 2017

Auton: Thomes Herkeimann Busgana Qktonar W18

Parggab Saptember 3
Am Ende eines Jahres blickt man gem zurick. Welche Highlights hat 2018 in der intemiztionalen

Snopping: Landschaft herorgearacht? Nzhezu dberzll wurden tolle Storchonzestz erbwickelt und Fassgrba Saptembor 018
realisiert. Doch welche Liden besonders zus der Masse herzusstachen, erfahnen Sie hier? Edirorial

hit

DOVER STREET MARKET, Los Angeles

Febiuar 2018
Eroffrungen in Ginza [Tekio), Mew York, Sirgapur und e
Brjing - das [GM-Horeepe fricrt intornatinnal
fulminarmr Erfoige. Das Original dicses Stores orme e
ibwrigeres 2004 in der britischen Hauptstars und wisere Sammentar

Expansionen auf dem asiatischen Mark: stehen aks
Machsbes an. Doch zundchet wartcam 3. November
2018 im Art District von LA dicse Dependanoe der Merember 018
Superiztive fest irstalkert. For diesen Muit-Brand

Morwember 2017

Procuktion
Linasstnre wurden deei Lagerhiuser in Dowrtoan
SOUER STELET MARKIT - aut 1.000 Qussratmatam kurzeriterd zu ciner neuen Erbeit rusammengefasst. i
Bisikan ksins Wimcts siien COOVIR STREET MARMET
Dier rund 1800 Ouadratrmeter gralSe Komples: 2oigr Uncabegorized

sebstverstandich auch in dor Stadt der Engel dic
windeutige Handschft der Design- lkone Rei Kewalkubo, Er bictet massig vel Plaiz fur on sinzigartiges
Sartiment, das mit r Sorgfalt und dern notigen Fangespur fur Trendertwiddungen indie Tat
umgesetzt wurde, Und das Resutat kenn schwirkiich schen kessen.  Kaliskbonens werden immer sefir
ungesdlslich prisentien, sefber dan wenn ex sich um sehr smditinnelle Somen honosi] Bowiden,
Verrprasident bei DOVER STREET MARKET. Des phanomerale intericur und die worksldiche Dekoration
Hilden den ideslon Rahwnen fiir does breit gefiacherte Sarsiment, bestehend aues der COMMES-dess
CARTOMS-Knlicktion, writrren Luasmarken, speziclion Svantgarde-Desigriern sowic hipper Urban Wear,
dhie wirdorum alie gicichberechtizt neboneinander cdsticren und sbets den Zotgeist widerspicgein. Audh
viesn oine grofie Rolle bel DEM. Logisch, dass or auch im aktuclion
‘Winter wieder stark ins Rampeniicht geriickt warde. Bespiclsaese Tale van Meor Cahen, Der aus Israel
starmmende Schmuckdesigner hatte on ganzes lahr benufich pausiert, bevor er wicder mit volem Elan
witermachee. Er nutzte die Zeit, umnidic Wk zu bereisen, und bandete schieflich in Los Angries.

Schimuck st cin Therra! Der spiclt =

krciert or seither soine Schimuddinie, die nue fir banner cnmworfon wird, Sie richtet sichian Freigester,
Mormaden, sufgrerhinssene und ahorerueriche Morschen - kurnum: Zeitgrnnssen genau wic or » 2
e Arfingen verwenidesr Cohen noch weniger koesthans Materialion, das hat sich aber geanders, denn
hewteist sein Schmuck vomehmiich aus Edeimetallen und ediien Steinen. Zu seinen Fars gehonen unbor
anderern Jabnry Depp und David Beddem, - DEM, 608 Imporial St Los Angeles, 04 50021,
wanlosangeles doverstrect market.com

UNDEFEATED, Tokio

Endlich hat auch Shiburga, der sehr quirige und dedhalb
= berishit Shopping-Bezirk
URIDEFEATED Flagshin Str
Marke hat inreletie kurzer Zeit interns
erobort und Ing
Japan schr guran. Doch handeh es sich hier nickr um dic
ersie Mededassung im Lande der aufgrhonden Sonne,
nein, o5 gibt rewischen sichen wotore., Die Adresse st
rsicern mtiiriich bestens belannt. Auf der Cat Stroct,

n ki, cinien cigenen
Dz 2w LA stammende
al den Mark:

werarise komime dic Kolicktionauch in
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Ausgabe DEZEMBER 2018

I TOP-THEMA

Marktforschung: Lebensraum statt v
Alter und Geschlecht «Man kann sich entscheiden™

R -

I FTweekly
Abonniere den kostenlosen Newsletter FTweekly mit aktuellen Brachennews!
QEKO-TEX® [ Gary Wassner: Mode Neuauflage 2019 des
FASHION
TODAY"™ |

enrsier

Young Blood
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Wallpaper & Banner im Newsletter

FASHION
TODAY"™™"

STARTSEITE AUSGABE DEZEMBER 2018 » Der Blick von drauler

Der Blick von draulRen

VISUAL MERCHANDISING

Gutes Visual Merchandising verlangt Fantasie. alle Bilder “Textilmerchandiser

Autor: Markus Dess

Es geht gar nicht um den ganz groBen Wurf, um Kunden in die Liden zu ziehen. Es geht um das, was
bereits da ist, und daraus lisst sich oft mehr herausholen, als viele Hindler glauben. Gutes Visual
Merchandising verlangt kein groBes Budget, es verlangt Fantasie und den richtigen Blick filr Neues. Der
Textilmerchandiser will genau diese Nische bedienen. FT hat mit ihm und Kunden gesprochen.

I HATEGORIEN

Ausgabe April 2017
Ausgabe April 2018
Ausgabe August 2017
Ausgabe August 2018
Ausgabe Dezember 2017
Ausgabe Dezember 2018
Ausgabe Februar 2017
Ausgabe Januar 2017
Ausgabe Januar 2018
Ausgabe Juli 2017
Ausgabe Juli 2018
Ausgabe Juni 2017
Ausgabe Juni 2018
Ausgabe Mai 2017
Ausgabe Mai 2018
Ausgabe Marz 2017
Ausgabe Marz 2018
Ausgabe November 2018
Ausgabe Oktober 2017
Ausgabe Oktober 2018
Ausgabe September 2017
Ausgabe September 2018
Editorial

Erzahlt

FASHION
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BAS Traders GmbH ist o TT T
insolvent | e ]
Schon im zurickliegenden Okiober

musste der deutsche Lizenznehmer p—

von Ben Sherman beim Amtsgericht —
Minchen einen Anirag auf Insolvenz

ctellen. Das Verfahren wurde am 31.10 ergffnet. Zum voraufigen
Insolvenzverwalter wurde der Munchner Anwalt Axel Bierbach von Muller-
Heydenreich Bierbach & Kollegen bestellt. Allerdings hat die Branche dies
kaum offentlich registriert. Mun hat die Kolner Filiale bereits mit dem
Ausverkauf begonnen. [mehr

bugatti Holding: Claudia
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Mini & Medium Rectangle

Young Blood

Mukazs ubsrall serden foile Sorskorospie reslisecs Absr os gkt Unismckisds, Tpicsang

Auton Thormas Herkemann

Am Ende cines Jahres blickdt man gem nunick. Welche Highlights hat 2098 in der intemationalen
‘Shopping-Landschaft henvorgebracht? Nahezy dberall wurden tolle Storehonzepte enbwickelt und
realisiert. Doch welche Liden besonders aus der Masse herausstachen, erfzhnen Sie hier?

DOVER STREET MARKET, Los Angeles

SUNER STRELT MARKET - aul 1.500 Quasretmstem
blsiben knins Wimnchs sHen. COOUIR STREET MARNET

argierorn Johewry Depp und Dewid Beddam
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Superbanner & Banner

- TODAY""
Abonniere den kostenlosen Newsletter FTweekly mit aktuellen Brachennews!

] 1 gl  Weinberg: neues " BAS Traders GmbH ist 53 INCHES startet M RENE LEZARD:
Arbeiten gefordert —— iNS0IVENE j ! Hauptversammlung,
- beschlieBt
R Hapitalerhéhung

MAERZ Muenchem: Shoepassion Group: bugatti Holding: BTE: Neues

Personalwechsel in i H ﬁ BVB-GF Trek im Beirat Claudia Maaf wird Verpackungsgesetz

der Menswear neue Finanz-Chefin sorgt filir i
Verunsicherung

STARTSEITE » AUSGABE DEZEMBER 208 » DerE-Lo
KATEGORIEN

Plerre Cardin: de Roy
ist Brand Coordinator

FALKE wird Fashion Weber + Weber geht
Partner der TSG auf die Pitti
Hoffenheim

Maerz Muenchen

| cxpandiert in .Der E-Commerce ist am Limit!" Ausgabe Aped 2017

Oste Ausgabe Agnl 201
irapa A Agril 2018
nlmulrumaﬁmm

Ausgabe August 2017

Ausgabe August 2018
Ausgabe Dezember 2017
Ausgabe Dezember 2018
Ausgabe Februar 2017

fusgabe Januar 2017

Ausgabe Januar 2018
Ausgabe jull 2017
Ausgabe jul 2018
fusgabe juni 2017
Ausgabe Juni 2018
Ausgabe Ma 2017
Ausgabe Mai 2018
?‘-" y Ausgabe Marz 2017
P T ! usgabe Mirz 2017
\isual Merchandising: Der Blick von Durchstarten mit dem elgenen Store:
JDer E-Commerce ist am Limit!®

Ausgabe Marz 2018

Ausgabe November 2018

Ausgabe Oktober 2017
Der erste eigene Laden {alle Bilder “DANIEL THIEL)

Ausgabe Oktober 2018
PRODUKTION Rutorin: Tays Jenniter Koper-Helemen

Ausgabe September 2017

fAusgabe September 2008

: ) L "
F | . Editanial
i -
k | ! Erzahit
Y ey Aufinsgesamt 130 Quadratmetermn erstreckt sich der neue Laden von Daniel Thiel, der noch im August FeQruar 2018
e EE— Prapommia Faption P Pateslnmte dieses Jahres Erdffnung feierte. Der 39-Jahrige, der bereits als Storemanager fur GIORGIO ARMANI sowie Flweekly
Stufe erreichen™ [_‘ { windsor tatig war, verwirklichte sich auf der Wiesbadener WilhelmstraBe s=inen Traum vom eigenen Stare
b » : il und riickt dabei qualitativ sehr hochwertige Produkte in den Fokus. Das Sortiment setzt im Herrensegment Hance
auf smart-rasualige Looks des dsterrsichischen Labels WEBER + WEBER, ebenso auf die exklusiven Kommentar

Produkte von mey story. Im kommenden Sommer sowie Herbst gesellen sich noch LARDINI, windsor und Novernber 2017
sonrisa zum Markenportfolio. Meben dem ausgewahlben Angebot spielt der Service sine besonders Rolle.

. PR o i . - Novernber 2018
Die Kunden =allen sich im Store méglichst wohlfihlen, dzher konzipierte man diesen auch im Stil siner e
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Video Ad

Ausgabe Juli 2017
Ausgabe |uli 2018
Ausgabe Juni 2017
Ausgabe Juni 2078
Ausgabe Mai 2017
Ausgabe Mai 2018
Ausgabe Marz 2017
Ausgabe Marz 2018

Ausgabe November 2018

Ausgabe Oktober 2017

Urbane Mebilitdt {alle Bilder ©FT)

Ausgabe Oktober 2018
Autor: Markus Dess

Ausgabe September 2017
Harl und Klaus Schwitzke haben schon viele Liden entwickelt und realisiert. Allerdings immer fiir Ausgabe Septemnber 2018
andere. Die beiden Briider wollten schon immer auf der anderen Seite der Ladentheke stehen. Vor gut Editarial
einem Jahr haben sie ibr Vorhaben in die Tat umgesetzt. Herausgekommen ist ein bemerkenswerter )
Concept Store im Disseldorfer Stadtteil Flingern, der voll auf urbane Mobilitat zielt. Vieles dreht sich Erzahit
ums Fahrrad, aber eben nicht nur. Februar 2018
FTweakly
Anja Bergan, eigentlich Lehrerin fur Niederlandisch
und Sozialwissenschaften, hat ihren Jab an den Handal
Magel gehangt und filhrt mit groBem Elan awsum Kommentar

things we love, einen Lifestyle-Concept-5tore
_— Mewermnber 2017
rund um das Thema urbane Mobilitat. Und fiir

urbane Muobilitit stehen heute Fahrrider, Nowvember 2018

hochwertige Bikes aus der Barliner Manufaktur Produktion

schindelhauver, die awsum, lautmalerisch fiir
Titel

.awesome’, exklusiv in Disseldorf vertreibt. Dazu
kommen mit Elektro-Antrieh ausgestattete Single
Spead-E-Bikes, die das Team direkt in China

Uncategarized

- -
Der Laden ist 0 ebwas wie ein Familienbetrieb, Anja Bergen ist
die Lebensgetihrtin von Karl Schwitzke, OFT

einkauft und unter der Marke awsum vertreibt. Die

Idee, eigena Rader zu vermarkten, entstand in der Zeit, als sich awsum zu einem realen Prajekt entwickelta.
Ml haben damit junges Publikem im Auge. Stadter, die sich fiir schicke £-Bikes begelstern und nicht mit dem ganz
dicken Geldheutel ausgestattet sing”, sagt Karl Schwitzke. Die awsum-Rader starten bei einem VK von 1.800
Euro. Karl und seinem Bruder Klaus Schwitzke ist der Handel nicht gerade fremd. Die beiden haben eine
Firmengruppe mit zehn Unternahmen und rund 230 Mitarbeitern im In- und Ausland aufgebaut, die dem
Handel Dienstleistungen van der strategischen Markenberatung bis hin zum schliisselfartigen Ausbau von

Retail-Flichen anbistet.

Mein Bruder und fch wollten schon immer einen ejgenen Loden aufbouen und selbst ausprobieren, was alles auf
der Fiiiche maglich ist”, sagt Karl Schwitzke. ,Wir haben uns von der Grundidee des stidtischen Lebens leiten
lassen. Dos Honzept ist bewusst offen gestaitef, es soll mit der Saison atmen und sich weiterenfuickeln kinnen.
Urbane Mobilitat nimmt 2war das Fahrrod fn den Mittelpunkt, aber darum herum gruppieren sich elne Menge
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Kontakt

Ansprechpartner fur Werbung
und Kooperationen:

Markus Oess
anzeigen@fashiontoday.de

+49 2632 6020376
+49 151 26243975
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The digital trade magazine for

Ein Projekt von FTdigital GmbH

Chefredakteur
Markus Oess

An der Mohrsmuhle 10
D-56626 Andernach
+49 2632 6020376
+49 151 26243975

info@fashiontoday.de

www.fashiontoday.de
Redaktionsvertretung im Ausland

Paris: Winfried Rollmann
Mailand: Angela Cavalca
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