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Story

FASHION TODAY MEN is the only
digital B2B magazine for menswear
in Germany.

We are a platform for retailers,
wholesalers and producers of
fashion and textiles.

We provide expert information,
investigated reportages, interviews,
portraits, store-checks and more.

Always entertaining and to the
point: magazine journalism on the
highest level.
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Benefits

FASHION TODAY MEN is online
only. That gives us the freedom to
be a versatile and independent
magazine.

We publish articles about fashion
trade and textile production and
deliver entertaining stories and
interviews with leading figures in
the market.

With FASHION TODAY MEN you
reach employees and decision
makers in the fashion industry.
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Distribution

FASHION TODAY MEN is published
12 times a year, always on the 15th
of a month.

Additionally, people who sign up for
our FTweekly newsletter, are
provided with current and exclusive
information. FTweekly is also a part
of our website
www.fashiontoday.de

For further range we use social
media channels like facebook,
instagram and twitter.
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Target group

Our target group is the fashion
industry and all organizations and
institutions dealing with fashion
and textiles.

As an ambassador for fashion we
address German speaking
Europeans in Germany and the
world.

Currently there are 4,750 unique
readers of our newsletter FTweekly.
54 % are retailers and wholesalers,
31 % are producers and 15 %
other types of readers like

agencies or private persons.
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Advertising

Duration (4 weeks)*

Expandable Ad (from 326 x ca. 700 pixels to 1029 x 700 pixels) 3,300 €**

Full-Size Banner (678 x 500 pixels) 3,300 €

Wallpaper (1080 x 90 plus 160 x 600 pixels) 3,000 €

Superbanner (1080 x 90 pixels) 2,800 €

Medium Rectangle (326 x 326 pixels, within the text or sidebar) 2,800 €

Wide Skyscraper (326 x 700 pixels) 2,400 €

Banner (678 x 100 pixels) 2,000 €

Mini (326 x 100 pixels) 1,500 €

Video Ad 2,500 €

Banner in our newsletter FTweekly 4 times a month (600 x 300 pixels) 1,500 €

Marked Advertorials within the editorial environment on the website (incl. pictures and

video) or 4 times in our newsletter FTweekly. 3,600 €

Discounts

Book 12 times and get 30 % Example: 36;806-€ then 25,000 €
Book 6 times and get 20 % Example: 48;800-€ then 14,400 €
Book 3times and get 10 % Example: 9;600-€then 8,100 €

*slight variations possible. ** VAT not included.

Payment conditions: 8 days after the date of publication.
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Expandable Ad & Full-Size Banner

Folded out:
1029 x 700 pixels

Nach Stationen als Storemanager fiir GIDRGIO ARMAN| sowie windsor eréffnete Daniel Thiel im August
dieses Jahres seinen ersten eigenen Store auf der Wiesbadener WilhelmstraBe. Fashion Today hat den
39-Jahrigen gefragt, wie er sich in Zeiten von Filialisten, E-Commerce und Co behaupten will.

fuf insge=samt 130 Juadratmetern erstrecks

h der neue Laden von Daniel Thiel, der noch im August
dieses lahres Erdtfrung teierte. Der 39-Jahrige, der bersits als Storemanager fr GIORGIOD ARMAN] sowis
windsor tEtig war, verwirklichte sich auf der Wiesbadener WilhelmstraEs seinen Traum vom eigenen Store
und risckt dabei qualitativ sehr hochwertige Produkte in den Fokus. Das Sortiment setzt im Herrenzegment
auf smart-rasualige Looks des sterreichischen Labels WEBER + WEEBER, ebenso auf die exkiusiven
Produkts von mey story. Im kommenden Sommer sowie Herbst gesellen sich noch LARDINE, windsar und
sanriza zum Markenpartfolio. Neben dem ausgewdhiten Angebot spielt der Service gine besondere Rolle.

Ausgabe September 2017
Ausgabe September 2018
Editanal

Erzanit

Februar 2018

Flueekly

Handes

Kommentar

Movernber 2097

Abonniere den kostenlosen Newsletter FTweekly mit aktuellen Brachennews!

OEKO-TEX®
JEKO-TEXG Neuregelungen 2019

MUNICH FABRIC
START steigt Dei New
Heritage ein

[ Gary Wassner: Mode
W funktionsert immer,

Meuauliage 2019 des
BTE-Taschenbuchs
erschienen

I HAMDEL

Visual Merchandising: Der Blick von Durchstarten mit dem &igenen Stare:
drauen -Der E-Comméerce ist am Limie® Store Check : awsum bewegt die Stady
- : B e ;

BERTOMI: Mir weollen die ndchste Markenfilhrung : Uber Identititakrisen
Stufe erreichen® und mangeinde Emotionan

B|firn Borg: Undenwear trifft Lifestyle:
SWIr inspirieren Meanschen daru, lhre
Leldenachaft ru entde kent
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Skyscraper & Advertorial
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Young Blood
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Am Ende eines jahres blidt man gem zurick. Welche Highlights hat 2018 in der intemationalen
Shopping-Landschaft hervorgebracht? Nahezu dberall wurden bolle Starchonzepte entwickelt und
realisiest. Doch welche Liden besonders aus der Masse herausstachen, erfahnen Sie er!

Bugand 6

DOVER STREET MARKET, Los Angeles

.

Fobesar 2HE

Abonniere den kostenlosen Newsletter FTweekly mit aktuellen Brachennews!
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Wallpaper& Banner in our Newsletter

Der Blick von drauRen

Gutes Visual Merchandising verlangt Fantasie, alle Bilder *Textilmerchandiser

Autor: Markus Dess

Es geht gar nicht um den ganz groBen Wurf, um Kunden in die Liden zu ziehen. Es geht um das, was
bereits da ist, und daraus lasst sich oft mehr herausholen, als viele Hindler glauben. Gutes Visual
Merchandising verlangt kein groBes Budget, es verlangt Fantasie und den richtigen Blick fiir Neues. Der
Textilmerchandiser will genau diese Nische bedienen. FT hat mit ihm und Hunden gesprochen.

I HATEGORIEN

Ausgabe April 2017
Ausgabe April 2018
Ausgabe August 2017
Ausgabe August 2018
Ausgabe Dezember 2017
Ausgabe Dezember 2018
Ausgabe Februar 2017
Ausgabe Januar 2017

Ausgabe Januar 2018

Ausgabe juli 2017
Ausgabe juli 2018
Ausgabe juni 2017
Ausgabe Juni 2018
Bussgabe Mai 2017
Ausgabe Mai 2018
Ausgabe Mirz 2017
Ausgabe Mirz 2018
Ausgabe Novernber 2018
Ausgabe Oktober 2017
Ausgabe Oktober 2018
Ausgabe September 2017
Ausgabe September 2018
Editonal

Erzahit

BAS Traders GmbH ist

insolvent [ e i e s e bt Ritaipramatia, |

Schon im zurickliegenden Oktober

musste der deutsche Lizenznehmer sl

von Ben Sherman beim Amtsgericht — T
Minchen einen Anirag auf Insolvenz

ctellen. Das Verfahren wurde am 31.10 erdffinet. Zum voraufigen
Insolvenzverwalter wurde der Munchner Anwalt Axel Bierbach von Miller-
Heydenreich Bierbach & Kollegen bestellt. Allerdings hat die Branche dies
kaum offentlich registriert. Mun hat die Kolner Filiale bereits mit dem
Ausverkauf hegonnen. [mehr]
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Mini & Medium Rectangle

Young Blood s
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Am Ende cines lahres blickt man gem zurick. Welche Highlights hat 2018 in der intermationalen
Shopping-Landschaft henmrgebracht? Maheru dberall wurden tolle Storekonzepte enbwickelt und
realissert. Doch welche Liden besonders aus der Masse herausstachen, erfzhnen Sie hier?
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Superbanner & Banner

I FTweekly

Abonniere den kostenlosen Newsletter FTweekly mit aktuellen Brachennews!

j ! Weinberg: neues - BAS Traders GmbH ist 59 INCHES startet RENE LEZARD:
- Arbeiten gefordert —  iNSOIVENt Hauptversammiung
- beschlieft
— Kapitalerhéhung
MAERZ Muenchen; Shoepassion Group: bugatti Holding: BTE: Neues
Personalwechsel in i i BVB-GF Tre8 im Beirat Claudia MaaB wird Verpackungsgesetz
der Menswear 14 neue Finanz-Chefin sorgt fiir
Verunsicherung
AUSGABE DEZEMBER 2018 Jer E-
KATEGORIEN
Pierre Cardin: de Roy FALKE wird Fashion Weber + Weber geht Maerz Muenchen i £ A
"6 st Brand Coordinator Partner der TSG auf die Pitti expandiert in LDer E-Commerce ist am Limit! Ausgabe Aged 2017
Hoffenheim o Osteuropa

) DURCHSTARTEN MIT DEM EIGEMEN STORE Ausgabe Aped 2018

Ausgabe August 2017
Ausgabe August 2018
Ausgabe Dezember 2017
Ausgabe Dezember 2078
Avsgabe Februar 2017

fusgabe Januar 2017

Ausgabe Januar 2018

Avsgabe juh 2017

Ausgabe jubl 2018
Ausgabe Juni 2017
Ausgabe jund 2018

Ausgabe hMai 2017

Ausgabe M
Ausgabe Marz 2077
Ausgabe Marz 2018

Ausgabe Movember 2018

L Ausgabe Dkiober 2017
Der erste eigene Laden {alle Bilder “DANIEL THIEL)
Ausgabe Dktober 2018
Rutorin: Tays f=nnifer Kiper-Helemen = B
Ausgabe September 2017

Ausgabe September 2078

Editarial

Erzahit
Auf insgesamt 130 Quadratmeterm erstreckt sich der neus Laden von Daniel Thiel, der noch im August Felruar 2018
dieses Jahres Erdffnung feierte. Der 39-Jahrige, der bereits als Storemanager fir GIORGIO ARMANI sowie FTweekly
windsor titig war, verwirklichte sich auf der Wiesbadener Wilheimstrale seinen Traum vom eigenen Store

Hande

und riickt dabei qualitativ sehr hochwertige Produkte in den Fokus. Das Sortiment

zt im Herrensegment
chen Labels WEBER + \WEEBER, ebenso auf die exklusiven Kommentar

Produkte von may story. Im kommenden Sommer sowie Herbst gesellen sich noch LARDINE windsor und

auf smart-casualige Looks des dsterreic

Movember 2017
sonrisa zum Markenportfolio. Meben dem ausgewahlben Angebot spielt der Service sine besonders Rolle.

i Movernber 2078

Die Kundern sallen sich im Store méglichs

ihlen, dzher konzipierte man die=en auch im Stil einer
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Video Ad

Ausgabe Juli 2017
Ausgabe |uli 2018
Ausgabe Juni 2017
Ausgabe uni 2018
Ausgabe Mai 2017
Ausgabe Mai 2018
Ausgabe Marz 2017
Ausgabe Marz 2018

Ausgabe November 2018

. ¥ r
Urbane Mobilitit {alle Bilder ©FT) Ausgabe Oktober 2017

Ausgabe Oktober 2018
Autor: Markus Dess

Ausgabe September 2017
Harl und Klaus Schwitzke haben schon viele Liden entwickelt und realisiert. Allerdings immer fiir Ausgabe Septemnber 2018
andere, Die beiden Briider wollten schon immer auf der anderen Seite der Ladentheke stehen. Vor gut Editarial
einem Jahr haben sie ibr Vorhaben in die Tat umgesetzt. Herausgekommen ist ein bemerkenswerter
Concept Store im Disselderfer Stadtteil Flingern, der voll auf urbane Mobilitat zielt. Vieles dreht sich Frzabil:
ums Fahrrad, aber eben nicht nur, Februar 2018
FTweakly
Anja Bergan, eigentlich Lehretin fur Niederldndisch
und Sozialwissenschaften, hat ihren Job an den Handel
Magel gehangt und fihrt mit groBem Elan awsum Kommentar

things we love, einen Lifestyle-Concept-Store
= Mewember 2017
rund um das Thema urbane Mobilitat. Und fir

urbane Mobilitit stehen heute Fahrrider, Mowemnber 2018
hochwertige Bikes aus der Barliner Manufaktur Praduktion
schindelhauver, die awsum, lautmalerisch fiir |

Titel

Jawesome’, exklusiv in Disseldorf vertreibt. Dazu

Uncategarized

kommen mit Elektro-Antrieh ausgestattete Single
Spead-E-Bikes, die das Team direkt in China
einkauft und unter der Marke awsum vertreibt. Die

o i
Der Laden ist $0 ebwas wie gin Familienbetrieb. Bnja Bergen ist
die Lebensgetihrtin wvon Karl Schwitzke, §FT

Idee, eigene Rader zu vermarkten, entstand in der Zait, als sich awsum zu einem realen Prajekt entwickelta.
Wi haben domit junges Publiiem m Auge. Stddter, die sich fiir schicke E-Bikes begelstem und nicht mit dem ganz
dicken Geldheutel ousgestattet sind, sagt Karl Schwitzke. Die awsum-Rader starten bei einem VK von 1.800
Euro. Karl und seinem Bruder Klaus Schwitzke ist der Handel nicht gerade fremd. Die beiden haben eine
Firmengruppe mit zehn Unternehmean und rund 230 Mitarbeitern im In- und Ausland aufgebaurt, die dam
Handel Dienstieistungen van der strategischen Markenberatung bis hin zum schliisselfartigen Ausbau von

Retail-Flichen anbistet.

Meln Bruder und ich wollten schon imimer einen ejgenen Loden aufbouen und selbst ausprobleren, was alles ouf
der Fiiche maoghch ist”. sagt Karl Schwitzke.  Wir haben uns von der Grundidee des stidtischen Lebens lelten
fassen Dos Konzept ist bewwsst offen gestolter, es soll mit der Saison atmen und sich weiterenfuickeln kinnen.
Urhane Mobilitat nimmt 2war das Fahrrod fn den Mittelpunkt, aber darum herum gruppieren sich eine Menge
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Contact

Contact Person for
Advertisement and Cooperations

Markus Oess

anzeigen@fashiontoday.de
+49 2636 9663670

+49 151 26243975
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A project by FTdigital GmbH

Chief Editor
Markus Oess

Mittelstr. 20
D-56656 Brohl-Lutzing
+49 2636 9663670
+49 151 26243975
info@fashiontoday.de

www.fashiontoday.de

Representations abroad:

Paris: Winfried Rollmann
Mailand: Angela Cavalca
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