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Konzept

FASHION TODAY MEN ist das
einzige digitale HAKA-Fachmagazin
im deutschsprachigen Raum.

Wir sind B2B-Plattform fur
Einzelhandler, Grol3handler und
Hersteller der Mode-und
Textilbranche.

Wir liefern Fachinformationen, tief
recherchierte Reportagen,
Interviews, Portrats, Store-Checks
und vieles mehr.

Immer unterhaltsam und auf den
Punkt: Magazinjournalismus auf
hohem Niveau.
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Benefits

FASHION TODAY MEN erscheint
ausschliel3lich digital und bietet
daher viele neue Moglichkeiten fur
mediale Darstellungsformen.

Bilder, Interviews im Video, Retail-
Reportagen.

Wir bringen Top-Themen, Artikel zu
Modehandel und -Produktion sowie
unterhaltende Geschichten in
unserer Rubrik ,Erzahlt®.

Mit uns erreichen Sie die Digital
Natives.
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Verbreitung

Erscheinungstermin ist der 15.
eines jeden Monats auf
www.fashiontoday.de.

Jeden Donnerstag verschicken wir
unseren FTweekly-Newsletter mit
allen aktuellen Brancheninfos.
FTweekly ist zusatzlich als Blog in
die Website integriert und teasert
zudem Stories der aktuellen
Ausgabe an.

Fur die Verbreitung der Artikel
nutzen wir auRerdem Facebook,
Instagram und Twitter.
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Zlelgruppe

Zielgruppe sind der Handel und die
Industrie mit allen Vorstufen sowie
Institutionen und Verbande.

Als Kontakttrager und Botschafter
fur Handel und Industrie richten wir
uns an deutschsprachige
Leserinnen und Leser in Europa.

Leserstamm: 4.750
Brancheninsider

Leserstruktur: 54 % Handel,
31% Industrie, 15 % Sonstige
(Agenturen, Privatpersonen etc.)

FASHION
TODAY """

The digital trade magazine for menswear
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Werbung

Vollbelegung (4Wochen)*

Expandable Ad (von 326 x 700 Pixel auf 1.029 x 700 Pixel)
Full-Size Banner (678 x 500 Pixel)

Wallpaper (1080 x 90 plus 160 x 600 Pixel)

Superbanner (1080 x 90 Pixel)

Medium Rectangle (326 x 326 Pixel, im Text oder in der Sidebar)
Wide Skyscraper (326 x 700 Pixel)

Banner (678 x 100 Pixel)

Mini (326 x 100 Pixel)

Video Ad

Banner im Newsletter FTweekly 4 Mal im Monat (600 x 300 Pixel)
Klar gekennzeichnete Advertorials im redaktionellen Umfeld auf der Website

(inkl. Bilder und Video) oder viermalig im Newsletter FTweekly
Rabatte

Bei 12-maliger Belegung 30 %
Bei 6-maliger Belegung 20 %
Bei 3-maliger Belegung 10 %

*Geringe Abweichungen der Bannergrdof3en sind moéglich. ** Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Zahlungsbedingungen: Zahlung innerhalb 8 Tagen nach Erscheinen

3.300 €
3.300 €
3.000 €
2.800 €
2.800 €
2.400 €
2.000 €
1.500 €
2.500 €
1.500 €

3.600 €

Beispiel: statt 36.000 € dann 25.000 €

Beispiel: statt 18.000 € dann 14.400 €

Beispiel: statt 9.000 € dann 8.100 €
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Expandable Ad & Full-Size Banner

Abonniere den kostenlosen Newsletter FTweekly mit aktuellen Brachennews!
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Skyscraper & Advertorial
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DOVER STREET MARKET, Los Angeles
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Abonniere den kostenlosen Newsletter FTweekly mit aktuellen Brachennews!
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Wallpaper & Banner im Newsletter

Der Blick von drauRen

Gutes Visual Merchandising verlangt Fantasie, alle Bilder *Textilmerchandiser

Autor: Markus Dess

Es geht gar nicht um den ganz groBen Wurf, um Kunden in die Liden zu ziehen. Es geht um das, was
bereits da ist, und daraus lasst sich oft mehr herausholen, als viele Hindler glauben. Gutes Visual
Merchandising verlangt kein groBes Budget, es verlangt Fantasie und den richtigen Blick fiir Neues. Der
Textilmerchandiser will genau diese Nische bedienen. FT hat mit ihm und Hunden gesprochen.

I HATEGORIEN

Ausgabe April 2017
Ausgabe April 2018
Ausgabe August 2017
Ausgabe August 2018
Ausgabe Dezember 2017
Ausgabe Dezember 2018
Ausgabe Februar 2017
Ausgabe Januar 2017

Ausgabe Januar 2018

Ausgabe juli 2017
Ausgabe juli 2018
Ausgabe juni 2017
Ausgabe Juni 2018
Bussgabe Mai 2017
Ausgabe Mai 2018
Ausgabe Mirz 2017
Ausgabe Mirz 2018
Ausgabe Novernber 2018
Ausgabe Oktober 2017
Ausgabe Oktober 2018
Ausgabe September 2017
Ausgabe September 2018
Editonal

Erzahit

FTweekly — News der Woche

£
W o s = irm

BAS Traders GmbH ist

insolvent

Schon im zurickliegenden Oktober
musste der deutsche Lizenznehmer
von Ben Sherman beim Amtsgericht
Minchen einen Anirag auf Insolvenz
ctellen. Das Verfahren wurde am 31.10 erdffinet. Zum voraufigen
Insolvenzverwalter wurde der Munchner Anwalt Axel Bierbach von Miller-
Heydenreich Bierbach & Kollegen bestellt. Allerdings hat die Branche dies
kaum offentlich registriert. Mun hat die Kolner Filiale bereits mit dem
Ausverkauf hegonnen. [mehr]



http://www.fashiontoday.de/

www.fashiontoday.de
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Superbanner & Banner

I FTweekly

Abonniere den kostenlosen Newsletter FTweekly mit aktuellen Brachennews!

Weinberg: neues - BAS Traders GmbH ist 59 INCHES startet RENE LEZARD:
Arbeiten gefordert B ——— Hauptversammlung,
- beschlie@t
R Hapitalerhdhung

MAERZ Muenchen: Shoepassion Group: bugatti Holding: BTE: Neues
Personalwechsel in i n ﬁ BWB-GF Trel im Beirat Claudia Maal wird Verpackungsgesetz
der Menswear neue Finanz-Chefin sorgt filir
Verursicherung
ABE DEZEMBE
KATEGORIEN
Pierre Cardin: de Roy ol B FALKE wird Fashion Weber + Weber geht Maerz Muenchen H L Tara
“B it Brand Coordinater BB rotrer der TSG auf die Pitti expandlertin ~Der E-Commerce ist am Limit! Ausgabe Aged 2017
] Haffenhelm " Ostetropa

Z DURCHSTARTEN MIT DEM EIGEMEN STORE Ausgabe Aped 2018

Ausgabe August 2017
Ausgabe August 2018
Ausgabe Dezember 2017
Ausgabe Dezember 2078
Avsgabe Februar 2017

fusgabe Januar 2017

Ausgabe Januar 2018

Avsgabe juh 2017

Ausgabe jubl 2018
Ausgabe Juni 2017
Ausgabe Jund 2018

Ausgabe hMai 2017

Ausgabe M
Ausgabe Marz 2077

\fisual Merchandising: Der Blick von Durchstarten mit dem elgenen Store:
<Der E-Cormmerce ist am Limitl™

Ausgabe Marz 2018

Ausgabe Movember 2018

b

Ausgabe Oktober 2017
Der erste eigene Laden {alle Bilder “DANIEL THIEL)

Ausgabe Dktober 2018
Rutorin: Tays fennifer Koper-Helemen E =
Ausgabe September 2017

Ausgabe September 2078

Al Editarial
!E ItH Erzahit

. ; : o Auf insgesamt 130 Quadratmetern erstreckt sich der neue Laden von Daniel Thiel, der noch im August Felruar 2078

Fanorama Fashion Falr: Entertainment, dieses Jahres Erdffnung feierte. Der 39-Jahrige, der bereits als Storemanager fir GIORGIO ARMANI sowie FTweekly

infotainment, Matchmaking windsor titig war, verwirklichte sich auf der Wiesbadener Wilheimstrale seinen Traum vom eigenen Store
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Video Ad

Ausgabe Juli 2017
Ausgabe |uli 2018
Ausgabe Juni 2017
Ausgabe uni 2018
Ausgabe Mai 2017
Ausgabe Mai 2018
Ausgabe Marz 2017
Ausgabe Marz 2018

Ausgabe November 2018

. ¥ r
Urbane Mobilitit {alle Bilder ©FT) Ausgabe Oktober 2017

Ausgabe Oktober 2018
Autor: Markus Dess

Ausgabe September 2017
Harl und Klaus Schwitzke haben schon viele Liden entwickelt und realisiert. Allerdings immer fiir Ausgabe Septemnber 2018
andere, Die beiden Briider wollten schon immer auf der anderen Seite der Ladentheke stehen. Vor gut Editarial
einem Jahr haben sie ibr Vorhaben in die Tat umgesetzt. Herausgekommen ist ein bemerkenswerter
Concept Store im Disselderfer Stadtteil Flingern, der voll auf urbane Mobilitat zielt. Vieles dreht sich Frzabil:
ums Fahrrad, aber eben nicht nur, Februar 2018
FTweakly
Anja Bergan, eigentlich Lehrerin fur Niederldndisch
und Sozialwissenschaften, hat ihren Job an den Handel
Magel gehangt und fihrt mit groBem Elan awsum Kommentar

things we love, einen Lifestyle-Concept-Store
= Mewember 2017
rund um das Thema urbane Mobilitat. Und fir

urbane Mobilitit stehen heute Fahrrider, Mowemnber 2018
hochwertige Bikes aus der Barliner Manufaktur Praduktion
schindelhauver, die awsum, lautmalerisch fiir |

Titel

Jawesome’, exklusiv in Disseldorf vertreibt. Dazu

Uncategarized

kommen mit Elektro-Antrieh ausgestattete Single
Spead-E-Bikes, die das Team direkt in China
einkauft und unter der Marke awsum vertreibt. Die

o i
Der Laden ist $0 ebwas wie gin Familienbetrieb. Bnja Bergen ist
die Lebensgetihrtin wvon Karl Schwitzke, §FT

Idee, eigene Rader zu vermarkten, entstand in der Zait, als sich awsum zu einem realen Prajekt entwickelta.
Wi haben domit junges Publiem m Auge. Stddter, die sich fiir schicke E-Bikes begelstem und nicht mit dem ganz
dicken Geldheutel ousgestattet sind, sagt Karl Schwitzke. Die awsum-Rader starten bei einem VK von 1.800
Euro. Karl und seinem Bruder Klaus Schwitzke ist der Handel nicht gerade fremd. Die beiden haben eine
Firmengruppe mit zehn Unternehmean und rund 230 Mitarbeitern im In- und Ausland aufgebaurt, die dam
Handel Dienstigistungen van der strategischen Markenberatung bis hin zum schliisselfartigen Ausbau von

Retail-Flichen anbistet.

Mein Bruder und ich wollten schon imimer einen ejgenen Loden aufbouen und seibst ausprobleren, was alles ouf
der Fiiche moghch ist”. sagt Karl Schwitzke.  Wir haben uns von der Grundidee des stidtischen Lebens lelten
lassen Dos Konzept ist bewusst offen gestoltef, es soll mit der Saison atmen und sich weiterenfuickeln kinnen.
Urhane Mobilitat nimmt 2war das Fahrrod fn den Mittelpunkt, aber darum herum gruppieren sich eine Menge
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Kontakt

Ansprechpartner fur Werbung
und Kooperationen:

Markus Oess

anzeigen@fashiontoday.de
+49 2636 9663670
+49 151 26243975
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Ein Projekt von FTdigital GmbH

Chefredakteur
Markus Oess

Mittelstr. 20
D-56656 Brohl-Lutzing
+49 2636 9663670
+49 151 26243975
info@fashiontoday.de
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Redaktionsvertretung im Ausland

Paris: Winfried Rollmann
Mailand: Angela Cavalca
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